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JAK SAMODZIELNIE STWORZYC STRATEGIE MARKETINGOWA ) AA

Sama jeste$ najlepszym strategiem dla twojego biznesu. Zeby przygotowac strategie
marketingowa nie potrzebujesz ton badan i analiz. Wystarczy, ze wiesz, jaki masz cel, po co i
dla kogo prowadzisz biznes.

Dzieki tej Sciggawce i Karcie Pracy, jeste$ w stanie samodzielnie przygotowac strategie
marketingowa dla swojego biznesu. Twoja strategia zmiesci sie na kartce A4 — dzieki temu
bedziesz ja zawsze miata pod reka. Z nig kazda decyzja biznesowa bedzie fatwiejsza. Tak
naprawde musisz odpowiedziec sobie na 3 kluczowe pytania:

1. Czy ktokolwiek skorzysta z twojego produktu?

Twoje pierwsze zadanie to zdefiniowanie grupy docelowej dla twojego
biznesu. Wykorzystaj do tego pytania ze sciggawki na kolejnej stronie. Im
wiecej mozesz powiedzie¢ o grupie docelowej, tym lepiej. Najwazniejsza
informacja jest poznanie jej potrzeb — czyli insightu konsumenckiego. Kiedy
poznasz potrzeby grupy docelowej, dowiesz sig, czy twdj produkt je
zaspokaja i czy twdj biznes ma sens.

2. Kto jest twoja konkurencja?

Zadanie drugie. Zastanow sig, kto zaspokaja te same potrzeby twojej grupy docelowej, ktore Ty
chcesz zaspokaja¢ w ramach swojego biznesu. Zastandow sie, czemu klienci korzystajg z oferty
konkurencji.

3. Dlaczego klienci mieliby wybrac twojg oferte?

L 4 L
= = To najwazniejsza czes¢ Twojej Strategii Marketingowej. Okresl swojg przewage
¢ ¢ konkurencyjna: co wyrdznia Cie od konkurencji, a jednoczesnie klienci tego chca.

JAK PRACOWAC Z TYM EBOOKIEM?

. Nawet najlepsza scigga nie pomoze jesli nie znasz podstaw. Zanim zabierzesz sie do
pracy z tym ebookiem, przeczytaj na naszym blogu marketingplan.pl artykuty o
strategii marketingowej — na ostatniej stronie znajdziesz liste najwazniejszych tekstow
potrzebnych do samodzielnego stworzenia strategii.

Jezeli korzystasz z ebooka w wersji elektronicznej - wykorzystaj linki do artykutow.
Jezeli uzywasz wersji drukowanej, mozesz tatwo przejs¢ do artykutu skanujac
odpowiedni QR kod.

. Zapoznaj sie ze Sciggawka na nastepnej stronie. Przeczytaj pytania i zastanéw sie nad
odpowiedziami.
To, ze strategia miesci sie na A4 nie znaczy, ze wystarczy pot godziny na jej napisanie.
Poswiec¢ czas na znalezienie jak najbardziej konkretnych odpowiedzi na zadane pytania.
Odrzuc te najbardziej oczywiste, ktore przyjda Ci do gtowy jako pierwsze i poszukaj
gtebiej.

. Wypetnij Karte Pracy tworzac Strategie Marketingowa dla twojego biznesu. Ta
strategia od tej pory powinna by¢ podstawa wszystkiego, co robisz w biznesie. Kazda
decyzja, ktéra podejmujesz powinna by¢ oparta o to, czy pasuje do twojej grupy
docelowej i czy powiekszy twoja przewage konkurencyjna.
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SCIAGAWKA ZE STRATEGI!

Sama jesteS najlepszym strategiem dla twojego biznesu. Potrzebujesz jedynie tej
Sciggawki, aby stworzy¢ wtasng strategie marketingowa na A4@.

GRUPA DOCELOWA

Postaraj sie jak najdoktadniej zobrazowac osoby, ktdre sg w twojej grupie docelowej. Im wiecej
na ich temat wiesz, tym lepiej.

= Kto bedzie chciat skorzystac z twojej oferty? = Cojestdlaniej wazne?

= Jakiej jest ptci? = Jakie ma wartosci?

= |le malat? = Jakie ma cele?

=  Gdzie mieszka? = Jakie ma marzenia?

= Gdzie pracuje? = Jakie ma obawy?

= |le zarabia? = Jakie ma potrzeby, na ktére odpowiada
= Czy marodzine, dzieci? twoj produkt?

= Czy kupuje dla siebie czy dla kogos np. dla dzieci? = Dlaczego chce skorzystac z twojego
= Czym sie interesuje? produktu lub ustugi?

= Corobiw wolnym czasie? = Jakijej problem rozwiaze kupienie
= Jakie media konsumuje? twojego produktu.?

= Zjakich urzadzen korzysta? = (Gdzie kupuje podobne produkty do
= Jaka jest osob3? twojego?

= Jakie ma cechy charakteru? = lle za niego ptaci?

= Jaka cene uwaza za odpowiednia dla
tego rodzaju produktu?

Nie musisz odpowiadac na wszystkie pytania — wystarczy, jesli odpowiesz na te, ktore sg wazne
dla Ciebie.

KONKURENCJA
Zdefiniuj rynek, na ktérym bedziesz dziatac. Kto jeszcze dziata na tym rynku — opisz posrednia i
bezposrednia konkurencje.

= Kto oferuje podobny produkt lub ustuge do = W jaki sposdb dystrybuowany jest produkt —
twojej? gdzie mozna go kupic?

= Czemu klienci korzystaja z tych ustug? = Czyzmiana dostawcy jest dla klienta tatwa, czy

= Jakie sa gtdwne przewagi konkurencyjne twoich Nnp. ma umowe na dtuzszy okres?
konkurentéow? = Czy konkurencja ma wiekszy niz Ty budzet

= Czym rézni sie oferta konkurencji od twojej? reklamowy?

= Jak wyglada cenowo? = Czy ma lojalnych klientéw?

TWOJA GLOWNA PRZEWAGA KONKURENCYJINA
Ktore cechy wyrdzniaja Cie od konkurencji? Wybierz jedng, najwazniejsza rzecz, ktorej pragna
twoi klienci, a ktorej nie ma twoja konkurencja. Pamietaj o insightach — to one powiedza Ci,
czego chca klienci.

= Dlaczego klienci maja wybrac twoj produkt? = Czy jest tanszy niz konkurencji?
= Jaka potrzebe zaspokaja - jaki jest insight? = Czy jest tatwiejszy do kupienia — np. jest blizej czy
= Czy dzieki niemu sa szczesliwsi, mniej sie tatwiej jest przejs¢ proces zakupowy?
obawiaja, lepiej sie czuja - fizycznie lub = Czy bardziej odpowiada im produkt fizyczny — jest
psychicznie? tadniejszy, Izejszy, milszy, lepiej dopasowany,

szybszy, mocniejszy?
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KARTA PRACY: T weja SUiatesia Markelingonwa
nls Wypetnij ponizsze pola positkujac sie pytaniami z poprzednigj strony.

Pamietajl Strategia bedzie twoim drogowskazem w biznesie - réwnie wazne
jak to, co chcesz robic jest to, czego nie chcesz. robic

GRUPA DOCELOWA

Postaraj sie jak najdoktadniej zobrazowac osoby, ktdre sg w twojej grupie docelowej. Im wiecej
Nna ich temat wiesz, tym lepiej

KONKURENCJA

Zdefiniuj rynek, na ktorym bedziesz dziatac. Kto jeszcze dziata na tym rynku — opisz
posrednia i bezposredniag konkurencje.

TWOJA GLOWNA PRZEWAGA KONKURENCYJNA
Wybierz jedng, najwazniejszg rzecz, ktorej pragna twoi klienci, a ktdrej nie ma twoja
konkurencja.
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ARTYKULY NA BLOGU

Ponizej znajdziesz liste artykutow na blogu marketingplan.pl, ktére warto przeczytac, zeby
samodzielnie przygotowac strategie.

W tabelce podajemy linki do artykutow, ale jesli wolicie drukowac materiaty — mozecie
skorzystac z QR kodow.

TYTUL ARTYKULU CO W NIM ZNAJDZIESZ LINK KOD Q4
Co to jest strategia Dowiesz sie, co to jest Strateqia

marketingowa, jak ja strategia marketingowa, z

przygotowac i co maja jakich elementow sie sktada i

do tego kowboje? jak wyglada taka strategia na

przyktadzie z zycia.

Jak okresli¢ grupe Praktyczna instrukcja Grupa
docelowa dla swojego definiowania grupy docelowa
biznesu lub produktu? docelowej wraz z przyktadami

z zycia.
Insight konsumencki, Co to jest insight Insight
czyli od czego zaczaé konsumencki i dlaczego jego  konsumencki
wiasny biznes? poznanie jest niezbedne do
Przykiady z zycia i stworzenia strategii
biznesu marketingowej i zyskania

przewagi konkurencyjnej.

Analiza konkurencji — Analiza konkurencji jest Analiza
sposoby badania niezbedna do stworzenia konkurencii
konkurencji w 5 przewagi konkurencyjnej.
krokach To wazny filar twojej strategii

marketingowej. Jak badac

konkurencje?
Jak znalez¢ swoja Znalezienie przewagi Przewaga
przewage konkurencyjnej dla swojego konkurencyjna
konkurencyjna? biznesu jest kluczowym

elementem w
opracowywaniu strategii
marketingowej. To wiasnie
przewaga konkurencyjna
decyduje o tym, czy klienci
skorzystaja z Waszej oferty,
czy nie.

Icons made by Freepik from www.flaticon.com

:MARKETING PLAN


https://marketingplan.pl/co-to-jest-strategia-marketingowa-jak-ja-przygotowac-i-co-maja-do-tego-kowboje/
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https://marketingplan.pl/analiza-konkurencji-sposoby-badania-konkurencji-w-5-krokach/
https://marketingplan.pl/jak-znalezc-swoja-przewage-konkurencyjna/

